~RULARY ”IALVE i
Jlewnutnost ¢ s

RNDr. Vojtech Rusin, DrSc.
Astronomicky ustav SAV
059 60 Tatranska Lomnica
(vrusin@ta3.sk)

Pripravené pre poslucha ov RSVS, Bratislava, 3. novembra 2011




Nieko koslov o vede

 Veda je jedna z foriem osvojovania si sveta
ktore] produktom su teoreticky systematizované
objektivne alebo subor poznatkov
nachadzajucich sa v zdovodnenom kontexte

Zakladom pre vznik vedy bola a
, ktoré sa objavili vo filozofii antickeho Grécka
(,...a dnes nam vystavili U et)

V Slovenskej republike je problem vnimania vedy,
vyskumu, vyvoja novych technologii a inovacii celou

spolo nos ou v zna nej miere podce ovany.




Ciele popularizacie

zvySi povedomie verejnosti o ulohach vedy a techniky (VaT), | ej vysledkoch a
realizacii ziskanych vysledkov v praktickom ivote,

zvySi  zaujem mladych udi o VaT, o mo nosti vedeckej kariéry a o
pdsobenie vo vyskume a vyvoji prostrednictvom aj zvy Senej propagacie
vysledkov stredoskolskej a vysokoSkolskej odbornej Innosti,

zlepSi komunika né zru nosti pracovnikov vyskumu a vyvoja na vSetkych
Urovniach,

zvySi presti a celospolo  enské uznanie vedeckého a vyskumného
povolania,

podpori U as verejnosti na diani vo vede a technike prostrednictv  om
intenzivneho dialégu,

uvedomi si vyznam zavislosti vySky vy  lenenych prostriedkov zo Statneho
rozpo tu na vedu a techniku a tie pre pracoviska vyskumu a vyv oja od nazoru
verejnosti,

zapoji verejnos do popularizacie rieSenia uloh vyskumu a vyvoja, napr. p ri
spracovani obsahu dotaznikov o vede a technike a pod.,

prezentova vedu a techniku ako celoeurdopsky a celosvetovo prepoje ny
systém, ktorého si as ou je aj Slovensko.




0 je popularizacia vedy

 Komunikacia medzi lenmi vedeckeho
spolo enstva a be nymi u mi, ob anmi,

potencialnymi konzumentmi vedeckych

poznatkov sa ozna uje pojmom

popularizacia vedy,

 Treba doda , e aj: politikmi, bankarmi,
veducimi ve kych koncernov, podnikate mi
a pod.




Musime robi  popularizaciu?

Propagacia vedeckych vysledkov nie je dobro innos ou
vedecke] komunity poskytova vysledky svoje| prace
radovym ob anom, ale je to nasou povinnos ou (napr.
M. Hell, riadite cisarskej hvezdarne vo Viedni mal tuto
povinnos zakotvenu priamo v dekréte), ak ...

sa chceme uchadza o alSie financovanie vedy,

chceme inspirova mladu generaciu, aby sa stali
vedcami.

Ale, komunikacia sa zmenila a tradi ne cesty
popularizacie (prednaska, lanok, exkurzia a pod.) je

potrebné inovova .




Musime robi  popularizaciu?

Svet sa ve mi rychlo meni, pribudol internet,
socialne média, videa a pod.;

Vysliapané a spo ahlivé cesty popularizacie
treba zmeni tak, aby sa

|zolované vedeckeé timy spojili s ,readlnym
svetom®;

Popularizaciu je potrebné cielene pripravova

pre rozne skupiny udi, socialne vrstvy a pod.;

A pokia je to mo né€, pre svoju ,cie ovu skupinu®
pokusi sa o predpove buduceho trendu v
horizonte napriklad do 10 rokov.




Musime robi  popularizaciu?

* Verejné a sukromné media zaplavuju svet
nekotrolovate nymi a asto neoverenymi falosnymi
spravami (spominate si na ,bankrot sveta“ na prelome
tisicro i1 alebo na bli iaci sa ,koniec sveta“ v roku
21.12.20127?)

Je vedecka komunita eli takymto katastrofiickym
spravam? Ak ano, ako?

Vedecka komunita (minimalne astronomicka) si je
vedoma tejto skuto nosti a formou medzinarodnych
konferencii na najvyssej Urovni sa sha i najs
,nekonven nu cestu“ pre Sirenie vedeckych poznatkov
medzi verejnos




Pre o nekonven neé rieSenia?

Povinnos informova verejnos o cie och a ulohach vedy a jej
prinosu pre spolo nos — najviac k tomu mo6 u poveda ti, ktori sa
tym zaoberaju; obrovska cena experimentov

Vznik novych komunikacii umo uje nekontrolovane Siri aj faloSne
informacie (ich Siritelia doka u oby ajnych udi presved i aj o
najva Sej hluposti)

Pre Sirok( paletu poslucha ov je potrebné voli r6zne formy a jazyk
prejavu (Skoly, decizna sféra; prednasky, videa na www, rozhovory
a pod.); najva Sim konzumentom ,blogov* je vek 21-35: 53,3
percent (Eurdpsky prieskum v roku 2010)

Poukaza na, udsku“ stranku vedy, ako nastroja pokroku
udia td ia spoznava a prijima nové poznatky a tak im to treba
nale ite umo |

Vo ve kych organizaciach (NASA, ESA, NOAA, Univerzity) sa
vytvaraju Specialne timy (,public outreach®), propagujuce vysledky
vedeckého poznania




APVV a popularizacia

 Po in Agentury na podporu vedy a vyskumu (APVV)
podporova popularizaciu vedy je ve mi chvalihodny a
treba len dufa , e bude pokra ova aj v buducnosti

APVYV projekty umo nili vytvori noveé pristupy, napr.
vydavanie poh adnic, publikacii, organizovanie
seminarov, vystav, priprava videi a filmov (DVD),

nau nych chodnikov, organlzovanle vedeckych kaviarni,
Dni otvorenych dveri, stretnuti s vyznamnymi vedeckymi
osobnos ami a pod.

VysSSie uvedeneé aktivity pritiahnu, ak su spravne
propagovane, aj pracovnikov masovokomunika nych
prostriedkov, ktori tieto akcie propaguju alej




zaver

Popularizacia je nevyhnutnos ou

Popularizacia je cesta k poznaniu a vzdelaniu

Veduce miesta pre popularizaciu by mali zastava udia k tomu
Specialne vzdelani: ,mana eri vedy“ (v zahrani i satou robi)

Na Slovensku mame ve a Sikovnych udi, ktorych to bavi, ktori
to vedia robi  a ktori to aj robia, Kk omu im ja osobne

blaho elam!

H ada nove formy popularizacie, aby bola zrozumite na,
zaujimava, atraktivna, asovo primerana

Prezentova vysledky vedy a techniky formou tla ovych
konferencii, www stranok a pod.

Déle itym nastrojom popularizacie je jej hodnotenie
Vedecké spolo nosti poskytuju Siroku paletu pre popularizaciu!
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