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Niekol'koslov o vede

« Veda je jedna z foriem osvojovania si sveta
ktorej produktom su teoreticky systematizovane
objektivne alebo subor poznatkov
nachadzajucich sa v zdébvodnenom kontexte

Zakladom pre vznik vedy bola a
, ktoré sa objavili vo filozofii antického Grécka
(,...a dnes nam vystavili ucet®)

V Slovenskej republike je problém vnimania vedy,
vyskumu, vyvoja novych technologii a inovacii celou

spolocnostou v znacnej miere podceriovany.




Ciele popularizacie

zvysit povedomie verejnosti o ulohach vedy a techniky (VaT), jej vysledkoch a
realizacii ziskanych vysledkov v praktickom zivote,

zvysit’ zaujem mladych l'udi o VaT, o moznosti vedeckej kariéry a o
pésobenie vo vyskume a vyvoji prostrednictvom aj zvySenej propagacie
vysledkov stredoskolskej a vysokoskolskej odbornej ¢innosti,

zlepsit’ komunikacéné zrucnosti pracovnikov vyskumu a vyvoja na vsSetkych
urovniach,

zvysit’ prestiz a celospolo¢enské uznanie vedeckého a vyskumnéeho
povolania,

podporit’ u¢ast’ verejnosti na diani vo vede a technike prostrednictvom
intenzivneho dialégu,

uvedomit’ si vyznam zavislosti vysky vyélenenych prostriedkov zo statneho
rozpoctu na vedu a techniku a tiez pre pracoviska vyskumu a vyvoja od nazoru
verejnosti,

zapojit’ verejnost’ do popularizacie rieSenia uloh vyskumu a vyvoja, napr. pri
spracovani obsahu dotaznikov o vede a technike a pod.,

prezentovat’ vedu a techniku ako celoeurdpsky a celosvetovo prepojeny
systém, ktoreho suéast’'ou je aj Slovensko.




Co je popularizacia vedy

« Komunikacia medzi ¢lenmi vedeckéeho
spoloCenstva a beznymi fludmi, obéanmi,
potencialnymi konzumentmi vedeckych
poznatkov sa oznacuje pojmom
popularizacia vedy,

» Treba dodat, ze aj: politikmi, bankarmi,
veducimi velkych koncernov, podnikatefmi
a pod.




Musime robit’ popularizaciu?

Propagacia vedeckych vysledkov nie je dobro€innostou
vedeckej komunity poskytovat vysledky svojej prace
radovym obCanom, ale je to nasou povinnostou (napr.
M. Hell, riaditel cisarskej hvezdarne vo Viedni mal tuto
povinnost’ zakotvenu priamo v dekrete), ak ...

sa chceme uchadzat o dalsie financovanie vedy,

chceme inspirovat mladu generaciu, aby sa stali
vedcami.

Ale, komunikacia sa zmenila a tradicné cesty
popularizacie (prednaska, €lanok, exkurzia a pod.) |

potrebné inovovat.




Musime robit’ popularizaciu?

Svet sa velmi rychlo meni, pribudol internet,
socialne média, videa a pod.;

Vysliapané a spolahlivé cesty popularizacie
treba zmenit tak, aby sa

|zolované vedecké timy spojili s ,realnym
svetom®;

Popularizaciu je potrebné cielene pripravovat
pre r6zne skupiny ludi, socialne vrstvy a pod.;
A pokial je to mozne, pre svoju ,ciefovu skupinu®
pokusit’ sa o predpoved buduceho trendu v
horizonte napriklad do 10 rokov.




Musime robit’ popularizaciu?

« Verejné a sukromné média zaplavuju svet
nekotrolovatefnymi a ¢asto neoverenymi falosnymi
spravami (spominate si na ,bankrot sveta“ na prelome
tisicroCi alebo na bliziaci sa ,koniec sveta“ v roku
21.12.20127?)

Je vedecka komunita Celit takymto katastrofiickym
spravam? Ak ano, ako?

Vedecka komunita (minimalne astronomicka) si je
vedoma tejto skutoCnosti a formou medzinarodnych
konferencii na najvyssej urovni sa snazi najst
,2nekonvencnu cestu”“ pre Sirenie vedeckych poznatkov
medzi verejnost




Prec¢o nekonvencne riesenia?

Povinnost' informovat verejnost o cieloch a ulohach vedy a jej
prinosu pre spolocnost — najviac k tomu mozu povedat ti, ktori sa
tym zaoberaju; obrovska cena experimentov

Vznik novych komunikacii umoziuje nekontrolovane Sirit' aj faloSné
informacie (ich siritelia dokazu obycajnych fudi presvedcit aj o
najvacsej hluposti)

Pre Siroku paletu posluchacov je potrebné volit rozne formy a jazyk
prejavu (skoly, decizna sfera; prednasky, videa na www, rozhovory
a pod.); najvacsim konzumentom ,blogov“ je vek 21-35: 53,3
percent (Europsky prieskum v roku 2010)

Poukazat na ,ludsku® stranku vedy, ako nastroja pokroku

Ludia tuzia spoznavat a prijimat nové poznatky a tak im to treba
nalezite umoznit

Vo velkych organizaciach (NASA, ESA, NOAA, Univerzity) sa
vytvaraju specialne timy (,public outreach®), propagujuce vysledky
vedeckého poznania




APVV a popularizacia

« Pocin Agentury na podporu vedy a vyskumu (APVYV)
podporovat popularizaciu vedy je vefmi chvalihodny a
treba len dufat, ze bude pokracovat aj v buducnosti
APVV projekty umoznili vytvorit nové pristupy, napr.
vydavanie pohladnic, publikacii, organizovanie
seminarov, vystav, priprava videi a filmov (DVD),
naucnych chodnikov, organizovanie vedeckych kaviarni,
Dni otvorenych dveri, stretnuti s vyznamnymi vedeckymi
osobnostami a pod.

VySsSie uvedené aktivity pritiahnu, ak su spravne
propagované, aj pracovnikov masovokomunikaénych
prostriedkov, ktori tieto akcie propaguju dalej




Zaver

Popularizacia je nevyhnutnostou
Popularizacia je cesta k poznaniu a vzdelaniu

Veduce miesta pre popularizaciu by mali zastavat’ F'udia k tomu
specialne vzdelani: ,manazéri vedy“ (v zahranici sa to uz robi)

Na Slovensku mame vela sikovnych Fudi, ktorych to bavi, ktori
to vedia robit’ a ktori to aj robia, k comu im ja osobne

blahozelam!

Hradat’ nové formy popularizacie, aby bola zrozumitel'na,
zaujimava, atraktivna, casovo primerana

Prezentovat’ vysledky vedy a techniky formou tlacovych
konferencii, www stranok a pod.

Doélezitym nastrojom popularizacie je jej hodnotenie
Vedeckeé spoloc¢nosti poskytuju siroku paletu pre popularizaciu!




ilkuiom za posost
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